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Tendencias de búsqueda

Interés del concepto “redes sociales” a lo largo del tiempo
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Tendencias de búsqueda

Interés de las BIG4 a lo largo del tiempo
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Preferencias de dispositivos durante el día

Móvil, PC y tablet
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Uso de la redes sociales por usuario

El 98% de los usuarios de internet usan redes sociales*
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Popularidad de las redes sociales
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Facebook y Youtube a la cabeza

84% 72% 39% 20% 19% 16%

Fuente: www.umpf.co.uk, UK, 2011.

http://www.umpf.co.uk


Para qué sirven las 

redes sociales
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Qué podemos hacer

Las redes sociales en empresas de servicios profesionales
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Generar eminencia y notoriedad

Promocionar contenido

Posicionamiento SEO

Generación de Leads

Research

Recruiting



Cómo elaborar una 

estrategia en redes 

sociales en 

compañías B2B
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“A networker likes to meet people. I 

don´t. I like accomplishing things in the 

world. You meet people when you want 

to accomplish something”.

Reid Hoffman, Co-founder of LinkedIn
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“On Twitter, you get 140 

characters to be worth paying 

attention to, no matter who (or 

what) you are”.

@graemem
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4,8
Mill. Impactos

#msfbcn
Trending Topic
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Helping people 

remembering birthdays 

since 2004
Facebook
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I think Facebook, Twitter

and YouTube are the

cornerstones of any social 

media strategy.

Chad Hurley, YouTube Co-founder
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Consejos finales
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Moltes gràcies
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